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R etail Lab
P antallas que exhiben. V itrinas que com unican.

R etroproyección de gran form ato con exhibición de producto integrada, para interiores y exteriores.

M edellín, C olom bia



E l concepto

U na pantalla que 
tam bién es vitrina

U na pantalla de 2,20 × 1,20 m  se ilum ina desde atrás 

con un proyector láser. Los 2,20 m  de fondo que 

necesita la luz dejan de ser espacio perdido: se 

convierten en vitrinas, repisas, lockers o m ostrador.

P antalla horizontal o vertical

M ódulo de 2,40 × 2,20 m  de planta

E xhibición en la m itad trasera, sin tocar la im agen



La pantalla

A crílico de grado óptico con nanopartículas de cristal

Im agen nítida con luz am biente

Las nanopartículas difunden la luz del proyector y sostienen el contraste en espacios ilum inados.

Luz pareja en toda la superficie

S in punto caliente en el centro ni bordes oscuros.

A m plio ángulo de visión

S e lee de frente y de lado: ideal para pasillos y andenes.

R ígido y durable

Lám ina sólida para uso diario, bajo techo o con visera en exteriores.



C onsum o energético

G asta lo que un televisor de la casa

80 W
C onsum o del proyector láser

0,8 kW h
A l día, con 10 horas de uso

1 panel
S olar basta para la versión autónom a

La versión solar funciona sin conexión a la red: no necesita obra eléctrica ni acom etida.



S ostenibilidad

A m igable con el m edio am biente

B ajo consum o

80 W  de proyector láser: una 

fracción de lo que gasta una 

pantalla LE D  del m ism o tam año.

E nergía solar

U n solo panel alim enta la versión 

autónom a, de día y de noche.

C ero im presión

E l contenido digital reem plaza 

pendones y vallas de P V C  que se 

im prim en y se botan.

E structura reutilizable

S e desarm a, se traslada y se 

reviste de nuevo para otro cliente 

o cam paña.



V ersatilidad

D os form atos, el m ism o m ódulo

H orizontal · 2,20 × 1,20 m

P auta, precios, m apas, horarios y video. S e lee a distancia.

V ertical · 1,20 × 2,20 m

U na persona a tam año real: m oda, recepción digital y prom otores.



A lim entación

A  la red o con el sol

C onectada a la red

P ara interiores y centros com erciales: va a un tom acorriente 

convencional.

S olar autónom a

U n panel y una batería. P ara parques, andenes, parqueaderos y 

lotes de obra.



C onstrucción

Liviana, m odular y elegante

E structura

Tubo de acero de 40 m m  atornillado. S e arm a por piezas y sube por escalera a un segundo piso.

R evestim iento

M D F resistente a la hum edad para interiores y zonas cubiertas; panel com puesto de alum inio a la intem perie.

E xhibición

C ajas de acrílico selladas con ilum inación LE D .

A cabados

M adera, blanco, negro, colores de m arca o vinilo im preso.



A plicaciones

U n m ódulo, once m ercados

C entros com erciales M oda y lujo B elleza y tecnología C oncesionarios de carros

M otos y repuestos P arqueaderos C onstructoras H oteles y viajes

C iudad y espacio público P auta exterior C ultura y eventos

¿Y  el suyo?



01 · H orizontal y vertical

C entros com erciales

D ónde va. P asillos, plazoletas y accesos, sin ocupar un local.

C óm o vende. E l centro com ercial vende pauta en la pantalla y alquila las vitrinas a sus locales.

Q ué gana. Ingresos nuevos por m etro cuadrado, m ás directorio y agenda de eventos.



02 · V ertical

M oda, joyería y perfum ería

D ónde va. Frente a la tienda, en galerías, pórticos y pasillos de alto flujo.

C óm o vende. La m odelo a tam año real lleva la prenda; la vitrina m uestra el producto.

Q ué gana. S aca la tienda al pasillo y lleva al cliente de la im agen al producto.



03 · H orizontal y vertical

B elleza, farm acia y tecnología

D ónde va. Islas en droguerías, cabeceras de góndola y tiendas de tecnología.

C óm o vende. La m arca paga el espacio; la pantalla dem uestra y la vitrina exhibe.

Q ué gana. M aterial de punto de venta que cam bia cada sem ana sin reim prim ir.



04 · H orizontal y vertical

C oncesionarios de carros

D ónde va. P atio de exhibición, entrada y sala de espera del taller.

C óm o vende. V ideo del m odelo, plan de financiación y accesorios junto al carro real.

Q ué gana. V ende accesorios y m antenim iento m ientras el cliente espera.



05 · H orizontal y vertical

M otos y repuestos

D ónde va. A ndén del concesionario, alm acenes de repuestos y talleres rápidos.

C óm o vende. Lanzam ientos y cuotas en pantalla; cascos, guantes y repuestos en vitrina.

Q ué gana. E xhibición protegida para productos de alta rotación, visible desde la calle.



06 · R ed eléctrica o solar

P arqueaderos

D ónde va. A ccesos vehiculares, salidas peatonales, zonas de pago y lotes abiertos.

C óm o vende. Tarifas y cupos disponibles, m ás pauta de terceros para un público cautivo.

Q ué gana. C obra por la pauta; la versión solar no requiere obra eléctrica.



07 · H orizontal, vertical o solar

C onstructoras e inm obiliarias

D ónde va. Lote de obra, sala de ventas y ferias inm obiliarias.

C óm o vende. R ecorrido del proyecto en video, m aqueta y m uestras de acabados.

Q ué gana. U na sala de ventas que opera desde el prim er día de obra, incluso sin energía.



08 · V ertical

H oteles y agencias de viaje

D ónde va. Lobby, entrada del hotel y frente a la agencia en centros com erciales.

C óm o vende. R ecepcionista o asesor a tam año real, destinos en video y folletos en vitrina.

Q ué gana. P rom ociona tours, spa y planes las 24 horas, sin personal en el punto.



09 · S olar

C iudad y espacio público

D ónde va. B ulevares, parques, ciclorrutas y paraderos, con banca y jardín integrados.

C óm o vende. A genda cultural, m apas y avisos públicos, financiados con pauta com ercial.

Q ué gana. M obiliario urbano solar que se paga con publicidad.



10 · H orizontal

P auta exterior y fachadas

D ónde va. Terrazas de segundo piso, fachadas y andenes frente a vías de alto tráfico.

C óm o vende. P auta digital rotativa para clínicas, com ercios y m arcas del sector.

Q ué gana. U na valla digital liviana que sube por piezas, sin grúa.



11 · V ertical y portales

C ultura, educación y eventos

D ónde va. M useos, cam pus universitarios, ferias y accesos a eventos.

C óm o vende. P ersonajes a tam año real, agendas académ icas y bienvenida a ferias.

Q ué gana. U na pieza de experiencia que se reutiliza de evento en evento.



M odelos de negocio

C uatro form as de tenerlo

C om pra

E l m ódulo con su m arca, 

en un solo pago. 

C ontenido y 

m antenim iento 

opcionales.

C oncesionarios, 

constructoras, hoteles

A lquiler m ensual

Instalado, con contenido y 

soporte, por una cuota 

fija. S in inversión inicial.

Tiendas, droguerías, m arcas

P or evento

Llega, se instala en horas 

y se retira al term inar.

Ferias, lanzam ientos, 

em prendedores

R ed de pauta

Lo instalam os en su 

espacio y com partim os el 

ingreso de la publicidad.

C entros com erciales, 

parqueaderos, ciudad



C om paración

P or qué R etail Lab

R etail Lab P antalla LE D V alla im presa

C onsum o 80 W V arias veces m ayor N inguno

E xhibe producto S í, vitrinas integradas N o N o

S in red eléctrica S í, con un panel solar S istem a solar grande N o aplica

C am biar el m ensaje Inm ediato Inm ediato R eim prim ir e instalar

Instalar en altura P or piezas, sin grúa E structura pesada Liviana



C óm o trabajam os

D el render a la calle

01
V isita

M edim os el espacio y 

definim os el uso: pauta, 

exhibición o atención.

02
R ender

Le m ostram os el m ódulo con 

su m arca y su producto antes 

de fabricar.

03
Fabricación

E structura, revestim iento, 

vitrinas y pantalla, instalados y 

listos para operar.

04
C ontenido

C argam os los videos y los 

actualizam os cuando cam bie 

la cam paña.



R etail Lab

A gendem os una dem ostración
Le preparam os el render del m ódulo con su m arca y su producto.

Juan E steban S ánchez

juanesan@ gm ail.com

[Teléfono] · M edellín, C olom bia


